Недельный отчет. 48 - ая неделя. 24.11.2008 - 30.11.2008.
На 48-ой неделе телесмотрение выросло до 15,43%. В шестерке каналов-лидеров доли распределились таким образом: ИНТЕР (17,88%), НОВЫЙ КАНАЛ (11,06%), 1+1 (9,54%), ICTV (8,27%), СТБ (8,12%), КАНАЛ УКРАИНА (5,86%). Следующие позиции заняли каналы: НТН (3,17%), ТET (2,40%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (1,49%), 5 КАНАЛ (1,40%) и M1 (1,08%). 
В сравнении с прошлой неделей повысились доли у каналов: TET (на 18,23%), ИНТЕР (на 14,54%), НТН (на 1,93%). Практически не изменились доли у НОВОГО КАНАЛа, канала 1+1 и 5 КАНАЛа. Понизились доли у каналов: M1 (на 10,74%), СТБ (на 9,17%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 6,29%), КАНАЛ УКРАИНА (на 5,79%), ICTV (на 2,93%). 
[image: image1.emf]Доли телеканалов в телесмотрении за последние шесть недель
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Лидер 48-ой недели среди показов программ на всех каналах – «Подробности» (12,12%). В целом топ 10 программ составили: телесериалы (5 показов), новостные передачи (2 показа), концерты (2 показа) и публицистическая программа. Среди этих программ 8 показов принадлежат ИНТЕРу и 2 показа  - НОВОМУ КАНАЛу. 
[image: image2.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по всем телеканалам 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели



На 48-ой неделе в топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), концерты (2 показа), публицистические программы (2 показа) и политическая программа. Программа-лидер как на ИНТЕРе, так и на всех телеканалах – «Подробности» (12,12%).
 Десятку наиболее рейтинговых программ на канале 1+1 составили: телесериалы (4 показа), новостные передачи (2 показа), развлекательные программы (2 показа), юмористическая программа и ток-шоу. Возглавила программы на 1+1 – «ТСН» (7,19%).
В топ 10 программ на НОВОМ КАНАЛе вошли: телесериалы (5 показов), развлекательные программы (2 показа), музыкально-развлекательная программа, юмористическая программа и новостная передача. Первую позицию занял телесериал «Моя прекрасная няня» (9,07%).
Топ 10 программ на канале ICTV составили: новостные передачи (5 показов), телесериалы (3 показа), спортивные новости и социально-политическая программа. Наиболее рейтинговая программа – «Факты недели с Оксаной Соколовой» (4,72%). 

В десятку программ-лидеров на СТБ вошли: развлекательные программы (2 показа), публицистические программы (2 показа), научно-популярные программы (2 показа), познавательная программа, новостная передача, телесериал и документальный фильм. На первой позиции в топ 10 – «Битва экстрасенсов. За пределами возможного» (5,82%). 
На КАНАЛе УКРАИНА в топ 10 программ вошли: спортивные программы (3 показа), новостные передачи (2 показа), телесериалы (2 показа), политическая программа, информационно-познавательная и развлекательная программы. Программа недели – трансляция футбольного матча «Футбол. ЛЧ. Шахтер (Украина)-Базель (Швейцария)» (4,94%). 
[image: image3.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по каналам (шестерка лидеров) 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


Наиболее рейтинговый фильм 48-ой недели на канале ИНТЕР – «Сашка, любовь моя» (8,99%). Далее в пятерку фильмов-лидеров вошли: «Мне не больно» (3,73%), «Ашока» (1,78%), «Состояние сердца» (1,54%), «Важнее, чем любовь...» (1,46%). 

На канале 1+1 лидирует картина «Сумасшедшая любовь» (3,90%). Следующие позиции заняли фильмы: «Иностранец» (3,57%), «Женщина-кошка» (3,44%), «Моя девчонка» (1,70%), «Исчезновение» (1,23%). 

Первую позицию в топ 5 фильмов на НОВОМ КАНАЛе занял х/ф «Гарри Поттер и Кубок Огня» (7,65%). Далее в топ 5 вошли: «Крокодил Данди-2» (3,91%), «Царь скорпионов» (3,47%), «Заколдованная Элла» (2,72%), «30 дней до того, как я стала звездой» (2,63%). 

Фильм недели  на ICTV – Час пик-2» (4,16%). Также внимание широкой аудитории зрителей привлекли фильмы: «Во имя правосудия» (3,93%), «Вне досягаемости» (3,61%), «Смокинг» (3,37%), «Изо всех сил» (2,30%). 

Среди показов фильмов на СТБ лидирует х/ф «Папа напрокат» (4,52%). «Также в топ 5 вошли: «Снежная любовь, или Сон в зимнюю ночь» (3,63%), «Не торопи любовь» (2,22%), «Берегись автомобиля» (1,93%), «Рам и Шиам» (1,74%). 

На КАНАЛе УКРАИНА топ 5 возглавил х/ф «Такси-2» (2,40%). Далее в топ 5 вошли: «Альпинист» (2,02%), «Женская интуиция» (1,62%), «Дачница» (0,89%), «Грайндхаус» (0,87%). 
[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 48-ой неделе топ 10 товарных категорий возглавляет «связь» (3 068,13 пунктов), рекламная активность которой повысилась на 7,54% в сравнении с прошлой неделей. На следующих позициях в топ 10 товарных категорий: «косметика», «гигиена», «кондитерские изделия», «лекарственные препараты», «продовольственные товары», «безалкогольные напитки», «бытовая техника», «бытовая химия» и «алкогольные напитки».

           В сравнении с прошлой неделей наиболее значительно увеличилась рекламная активность у категории «бытовая техника» (на 67,58%), а уменьшилась – у категории «бытовая химия» (на 13,78%). 
 
[image: image5.emf]TOP 10 товарных категорий по рекламной активности на ТВ
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На 48-ой неделе в топ 20 рекламодателей по объему покупки WGRP’s продолжает лидировать «Procter&Gamble&Gillette&Duracell&Braun» (1 959,62 пунктов). Покупка рекламных рейтингов компанией «P&G» практически не изменилась в сравнении с прошлой неделей. Вторую позицию занимает «МТС» (1 599,40 пунктов), у которого объемы купленных рейтингов повысились на 4,06%. На третьей позиции –  «L'Oreal» (1 260,50 пунктов), понизивший объемы покупки на  12,08%. 

В сравнении с 47-ой неделей, среди рекламодателей, представленных в топ 20, наиболее существенно повысили покупку «Renault» (на 189,39%) и «Nestle&Волыньхолдинг АО» (на 172,09%). Наиболее заметно уменьшил свою покупку «Ferrero» (на 15,74%). 
[image: image6.emf]TOP 20 рекламодателей на ТВ
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На 48-ой неделе 2008г., в сравнении с предыдущей, уровень продаж WGRP’s повысился на 5,58%. По отношению к 48-ой неделе 2007 г. продажи рекламных рейтингов понизились на 26,88%.
[image: image7.emf]Динамика продаж рекламных рейтингов по неделям
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